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В последние годы в Украине повысился научный и практический интерес к
проблемам функционирования и развития региональных рынков. Данная проблема
требует теоретического осмысления сущности экономической категории
«региональный рынок товаров». В статье излагаются результаты теоретической
систематизации основных теорий и концепций региональных рынков товаров,
раскрывающих сущность данного понятия.
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Значительный рост научного и практического интереса к проблемам формирования и разви-
тия потребительских рынков и рыночной инфраструктуры на уровне регионов определяет акту-
альность формирования новых методов и инструментов исследования региональных рынков и
определения эффективных методов их экономического регулирования. От результатов углублен-
ного изучения процессов воспроизводства рынков товаров в границах отдельных регионов зави-
сит не только функционирование и прогрессивное развитие самих регионов, но и создание пред-
посылок макроэкономической стабилизации в Украине. В связи с решением этих проблем,  преж-
де всего, требуется конкретизация сущности экономической категории «региональный рынок то-
варов».

Задачи теоретического осмысления экономической категории «региональный рынок товаров»
решались в рамках различных научных школ: Д. Энджел [1], Х. Баргер (H. Barger) [2], Б. Верри (B.
Berry) [3], Дж. Хескет (J. Heskett) [4], Р. Дэвис (R. Davies), [5], Н. Уригли (N. Wrigley) [6], Р. Шнипер
[7], А. Гранберг [8], О. Кузнецова [9], А. Новоселов [10], В. Радаев [11] и др. Вопросы формирова-
ния и развития регионального рынка рассматривались в научных разработках Киевской, Львовс-
кой, Донецкой, Харьковской и других научных школах регионалистики:  Е. Азарян [12], М. Долиш-
ний [13], В. Поповкин [14], В. Симоненко [15], С. Сонько, В. Кулишов, В. Мустафин [16], Н. Чума-
ченко [17], О. Шаблий [18] и др.

Целью данной статьи является теоретическая систематизация основных теорий и концепций
региональных рынков товаров, раскрывающих сущность этой экономической категории.

Используемые в научной литературе определения такого понятия как «региональный рынок»
основываются на сущности понятия «рынок». Так, французский экономист-математик Курно А.0.
считал, что под термином «рынок» следует понимать не какую-нибудь рыночную площадь, а в
целом всякий район, где отношения покупателей и продавцов свободны, цены легко и быстро
выравниваются [11]. В таком определении рынка отражается его пространственная  характерис-
тика, но она не является исчерпывающей. В процессе изучения регионального потребительского
рынка сформировались различные теоретические подходы и концепции, которые по-разному трак-
туют сущность регионального потребительского рынка товара, факторы, определяющие его фор-
мирование и развитие.

1.Теория поведения потребителей главное внимание уделяет формированию спроса под вли-
янием социальных, экономических, психологических факторов, потребительских предпочтений и
мотиваций на основе изучения механизмов принятия покупателями решений о покупках товаров.
При  этом акцент  делается на  влиянии региональных  факторов  и  особенностях поведения  по-
требителей регионального рынка [1].

2. В рамках концепции пространственного распределения товарных потоков региональный
рынок представляет собой систему каналов распределения товаров в сфере обращения региона
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[17]. Региональный рынок – это совокупность распределительных процессов в региональной эко-
номике, обеспечивающая движение товарных, финансовых, информационных ресурсов от произ-
водителей к потребителям, включая весь объем операций, осуществляемый коммерческими и фи-
нансовыми посредниками [18, с.4].

3. В современной концепции геомаркетинга сущность регионального рынка состоит в обеспе-
чении реализации товаров, формировании нового спроса в масштабах всего региона и стимули-
рования экономического роста в регионе [19]. Авторы концепции геомаркетинга к числу главных
проблем развития регионального потребительского рынка относят территориальную структуру
спроса и предложения товаров и услуг, определение оптимальных размеров и пространственных
стандартов новых торговых центров. В целях прогнозирования развития региональных потреби-
тельских рынков изучаются вопросы размещения розничной и оптовой торговой сети, предприя-
тий сферы услуг [20] и структурные сдвиги в потреблении и торговле под влиянием научно-тех-
нического прогресса, информатизации общества, глобализации и интернационализации торгов-
ли потребительскими товарами, а также изменениями в пространственной организации потреби-
тельского рынка [6].

4. Согласно институциональной концепции рынка, региональный рынок – это система взаи-
модействующих субъектов сферы обращения региона, выступающих в различных организацион-
но-хозяйственных формах и обеспечивающих торгово-экономические и финансовые связи между
производством и потреблением [10].  Сторонники институционального подхода рассматривают
региональный потребительский рынок товара как совокупность фирм, вовлеченных в куплю-про-
дажу потребительских  товаров в  пределах  определенной  рыночной  зоны.  Институциональная
структура регионального потребительского рынка включает фирмы, осуществляющие торгово-по-
средническую деятельность, хранение, транспортировку, реализацию товаров, страхование, кре-
дитование торговли и др., а также систему прямых, обратных и комбинированных связей, обеспе-
чивающих потоки товарных, финансовых, информационных ресурсов, осуществление перегово-
ров,  заказов и платежей, регистрацию отношений  собственности — владения и распоряжения
товарными ресурсами. В состав институциональной структуры регионального потребительского
рынка включают также экономико-правовые, организационно-управленческие и общественные
институты [21].

5. В российской научной школе получила распространение воспроизводственная концепция
регионального потребительского рынка, в соответствии с которой этот рынок рассматривается
как территориальная организация сферы обращения во взаимодействии с региональным произ-
водством, распределением и потреблением [5]. Рыночные процессы являются основными факто-
рами регионального воспроизводства, региональные пропорции которого, отражают уровень со-
ответствия между различными элементами локальных воспроизводственных циклов товаров и
услуг. Один из авторов воспроизводственной концепции – российский ученый А. Новоселов счи-
тает, что «региональный рынок представляет собой территориальную организацию сферы обра-
щения, где происходит согласование интересов производителей и потребителей» [10, с.20]. Сис-
темный подход к определению сущности регионального рынка позволяет рассматривать его как
систему региональных рынков, т.е. взаимосвязанную совокупность рынков различного типа. Си-
стема региональных рынков включает потребительский рынок, рынок средств производства, фи-
нансовый рынок, рынок недвижимости, рынок труда, рынок информации и др., а также рыноч-
ную инфраструктуру. Каждый элемент такой системы способен функционировать самостоятельно
и, поэтому, имеет собственное структурное строение. В то же время,  все элементы функциональ-
но и органически взаимосвязаны и взаимодействуют как части единой системы. Взаимодействие
региональных рынков осуществляется саморегулируемым механизмом региональных отношений
и регулирующим воздействием государства и региональных администраций.

В структуре регионального потребительского рынка могут быть рассмотрены рынки товаров
(продовольственных и непродовольственных) и рынок услуг. Взаимодействие этих рынков между
собой осуществляется на основе взаимосвязанной системы сделок купли-продажи, обеспечиваю-
щей потребности населения, и, способствующей эффективному функционированию экономики
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региона. Основными компонентами механизма функционирования регионального потребитель-
ского рынка являются спрос, предложение, цена и конкуренция, которые должны рассматривать-
ся в рамках внутреннего и внешнего экономического пространства [8, с. 20-21].

6. В работах украинских ученых значительное внимание уделяется отдельным инструментам
экономического механизма функционирования регионального рынка и его пространственным ха-
рактеристикам. Так, в работе Е. Азарян [12] отмечается, что одним из параметров, с помощью
которого можно характеризовать тот или другой рынок, выступают территориальные рамки и со-
средоточение  (или  напротив, рассредоточение)  производства  и  сбыта.  Функционирование  то-
варного рынка в значительной степени зависит от того, насколько полно реализуются связи меж-
ду производством и сбытом, что определяет темпы и объемы поставок соответствующей продук-
ции на конкретный рынок, уровень охвата  и степень удовлетворения  потребностей отдельных
потребителей, а вместе с тем и всю устойчивость рыночных процессов на определенной террито-
рии. В современных экономических словарях [22, 23, 24] региональные рынки товаров определя-
ются как «рынки отдельного региона, отличающиеся как местоположением, так и видами пред-
ставленных на них товаров, ценами, конъюнктурой, спросом и предложением товаров».

На наш взгляд, следует отметить определение сущности категории «региональный рынок то-
варов» в работе украинских авторов С. Сонько, В. Кулешова, В. Мустафина: «Региональный рынок
– это система стойких взаимоотношений между экономическими субъектами и (или) их объедине-
ниями, экономические интересы которых могут быть реализованы только на данной территории»
[16, с. 221]. В соответствии с изложенными теоретическими подходами к определению сущности
категории «региональный рынок», целесообразно выделить ряд основных функций, которые вы-
полняет рынок товаров в экономике региона:

-обеспечивает взаимодействие продавцов и покупателей посредством сделок купли-прода-
жи, а также согласование экономических интересов контрагентов;

-устанавливает количественные пропорции в структуре спроса и предложения;
-выполняет роль сигнальной системы для производителей и потребителей посредством пря-

мых и обратных связей;
-определяет уровень равновесных цен и пропорции между ценами различных товаров;
-осуществляет распределение потребительских товаров и услуг между различными социаль-

но-экономическими группами населения региона;
-обеспечивает участие региона в межрегиональных торгово-экономических связях.
В основе  существующих определений регионального рынка товаров [1, 2, 3, 5, 6, 7, 9, 10, 11]

предполагаются одна или несколько из указанных функций рынка.

ВЫВОДЫ

В процессе изучения теоретических основ регионального рынка проведена группировка раз-
личных теоретических подходов и концепций, которые по-разному трактуют сущность региональ-
ного рынка товара, закономерности его функционирования, факторы, определяющие его разви-
тие.  Каждая  концепция  отражает  цели  и  задачи  исследования,  которые  также  определяют  и
методологические подходы к изучению рассматриваемой проблемы. Осмысление указанных тео-
ретических подходов определяет в условиях  трансформации экономической системы Украины
необходимость реформирования методов регулирования процессов формирования и развития ре-
гиональных рынков, что может являться задачей последующего исследования.
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